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DAL DUBAI A FIRENZE
PER | MASTER DI MODA

LUSS0/2 1l gruppo Chalhoub gestisce 300 marchi in Medio Oriente.
E per la formazione dei suoi futuri manager ha deciso di affidarsi
a Polimoda, I'istituto toscano presieduto da Ferruccio Ferragamo.

Bl Per un’azienda che va in Oriente ce
n’¢ un’altra, orientale, che sharca nel no-
stro Paese perché ama il made in Italy e
vuole importarne la filosofia nella sua
regione. E quello che ha fatto Chalhoub,
gruppo che ha sede a Dubai e che in tut-
to il Medio Oriente distribuisce quasi
300 marchi del lusso, dalla moda alla co-
smetica. Da questo mese e diventato
azionista di Polimoda srl, spin off del-
I'omonimo istituto fiorentino presiedu-
to da Ferruccio Ferragamo e specializ-
zato nella formazione nel campo della
moda e del marketing. Salgono cosi a 35
i soci di Polimoda, tutte aziende inter-
nazionali come Tod’s, Salvatore Ferra-
gamo ¢ La Rinascente.

La partnership si concretizza subito
con il finanziamento di due borse di stu-
dio per altrettanti master dell'istituto as-
segnati a studenti mediorientali. «Inten-
diamo intensificare i rapporti con il mon-
do dell’educazione per formare i giovani
che poi lavoreranno con noi e con i mar-
chi che seguiamo» dice a Economy Pa-
trick Chalhoub, codirettore del gruppo
fondato negli anni Cinquanta dai suoi ge-
nitori e che guida con il fratello Antho-

ny. L'obiettivo e formare studenti del Me-
dio Oriente da inserire nella societa, che
conta 5 mila collaboratori e oltre 100 mi-
la metri quadrati di negozi gestiti. Per
Chalhoub ¢ la prima partnership stipula-
ta in ambito educativo in Italia, dopo
quelle con istituti francesi e libanesi. «Vo-
gliamo portare i vostri valori culturali nel-
la nostra regione e stringere i rapporti che
legano Oriente e Occidente» continua
Chalhoub.

ASPETTATIVE ELEVATE. Le aspettative di
Polimoda sono elevate. «Speriamo di am-
pliare il nostro raggio d’azione e trovare
pilt contatti per i futuri datori di lavoro
dei nostri studenti» dice a Economiy Fer-
ruccio Ferragamo: il tasso di occupazio-
ne della scuola, che con la didattica fat-
tura poco pitl di 5 milioni di euro, & gia
del 90%, ma la concorrenza € agguerrita
e un buon «network» resta la carta vin-
cente. Ma non é tutto: «Studieremo pre-
sto iniziative che porteranno anche i do-
centi Polimoda in Medio Oriente, per
esportare davvero il nostro metodo di for-
mazione, made in Italy e internazionale
insieme» conclude Ferragamo.  (t.p.)




